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Cailleau, I'artisan de l'or rouge

L'entreprise Yvon
Cailleau, aux Rairies,
s'est fait remarquer
(en bien) a la Foire
de Paris. Elle a été
selectionnée pour
creer un espace de
60 m2 avec ses
carreaux de terre
cuite.

la limite du Maine-et-

loire et de la Sarthe, la

petite commune des
Rairies na vit plus guéra de son
or vert. Depuis longtemps, fa ri-
chesse de ca village provient
dun filen d'or rouge, situé dans
la forét de Chambiers et sur le
tarritoira de Montigneé-les-Rai-
ries : les carrléras dargile des
Rairies ont fait travailler jusqu'a
61 briqueteries &t ateliers de
poterie au 19a siacle !

Parmi les rares entreprises
qui ont résisté a l'usure du
temps et aux dures lois de
I'économie de marché, la SARL
Yvon Cailleau s'est fait une
place & part. Avec le souci per-
maneant de s& déamarquer de la
concurrence, Didier’ Cailleau,
qui a pris la direction techniguea
de la fabrique, évite = de fra-

vailler de fagon trop méca-
nigue ». Pour fabriquer la pate
des carreaux de terre cuite,
'entreprise Cailleau n'utilise
pas d'approvisionneur : depuis
toujours, ici, on dose les me-
langes d'argile gris et dargile
rouge & la main, de fagon & ob-
tenir toute une gamme de
teintas parliculizres qu'on ne

trouve nulle part ailleurs. La di-
mension artisanale, ou, semi-
industriella, de l'entreprise
Yvon Callleau lui a valu
quelgues recompenses no-
toirea dont le prix national des
Vieilles malsons frangaises en
18999 et la prix des Maisons
paysannes da France an 1957,
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Ces fitres ne sont pas seule-
ment honorifigues, lls accom-
pagnent la réputation de 'entre-
prize et la confortent dans ses
choi da production.

L'actuelle Foire de Paris, qui
=@ tient & la porte de Versailles
jusqu'au 8 mal, vient da confir-
mer. en quelque sore, que Di-
dier Caifleau colle parfaitement
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Le feitmoliv du jeune chef d'entreprise, ¢'Bst de falre " de l'authentiqua *

a la demande en matiére de
décoration intéreure : son en-
treprisa a &té choisie, par un
cabinet d'architecte, pour cons-
truire I'un des quatra espaces
qui accusuillent les exposants.
Et ella a été la soule, dans son
domaine, a éire sélectionnegs
pour faire ceuvre de création
dans ce site de rendez-vous in-
ternbational,

Le leitmotiv du Jeune chel
d'entreprize, c'est de faire " da
Ffauthentique ". Trois types de
production sa cdtolent désor-
mals sur le site de 'entreprise
Cailleau : le carrelage tradition-
nel, les carreaux faits main, et
les produits Intermédiaires de
la collection ® Patrimoine " (lan-
cée en 1999), qui se décline en
trois dimensions. = Lg clienfele
recherche de plus en plus des
produits de gualité, dit Didier
Callleau. C'est le refour des
produits nobles comme lg bols
et Iz verrs. Le olfent veut des
reproductions de lanclen mais
pas des imitalions, =

La seula crainte, pour la bri-
gueterie des Rairies, vient
peul-étre de la matiére pre-
miéra qui n'est pas indpulsable.
Les carrlgres actuslles ont en-
core dix ans de vie. Et sonder
de nouveaux sites colte cher,
rés cher. La survie de catte ac-

“tivitd traditionnaelle, aux Rairies,

passera sans douta par des in-
vestissements lourds.



